
Plateforme universelle de partage de 
contenus en réalité virtuelle



1/ En une phrase

VRTUOZ est une application mobile en réalité virtuelle qui permet 
à tous les utilisateurs de vivre en direct et à distance 

des évènements de façon collective

VRTUOZ	:	Espace	social	en	3D
VRTUOZ	:	multi-user	video player

« La réalité virtuelle devient live et sociale »
Digital Business News 08/06/2016



2 / Equipe

Gildas Dussauze CEO

Diplômé de	IAE	Paris,	
Gildas	a	été	le	directeur	
commercial	d’une	
maison	de	disques	
pendant	13	ans	

Benjamin Baldacci CTO

Doplômé d’EPITECH,	
Benjamin	a	supervisé	le	
département	
Programmation	de	jeux	
video de	ISART	DIGITAL

Yoann Alves COO

Diplômé de ITESCIA,
Yoann est un ingénieur
IT et un producteur de
video 360 depuis
plusieurs années.

Alexia	Buclet
UX	Designer

Sarah	Menager
Lead	Artist

Alexandre Bossad
R&D	engineer

• VRTUOZ est une équipe de 10 personnes :  composée à 90% de 
développeurs et de game artists.
• Nous sommes basés à Paris



3 / Problème
L’expérience utilisateur de réalité virtuelle est aujourd’hui enfermée 

dans des écosystèmes propriétaires, et se vit en solitaire.

1. Il est aujourd’hui impossible pour un utilisateur d’Oculus de 
communiquer avec un utilisateur de Cardboard ou de HTC

2. L’expérience de lecture de contenus virtuels se fait en solo

Oculus
Gear VR,	Rift

HTC
Vive

Cardboard
Google,	 Homido,	

Zeiss

EXPERIENCE	REALITE	VIRTUELLE	(VIDEO	360,	JEUX)



4 / Solution - VRTUOZ
2 innovations majeures en développement interne (1200 JH)

1. Solution totalement interopérable : PC + Mobile

2. Player vidéo 360 multi-user : jusqu’à 10 utilisateurs

Oculus
Gear VR,	Rift

HTC
Vive

Cardboard
Google,	 Homido,	

Zeiss

EXPERIENCE	REALITE	VIRTUELLE	(VIDEO	360,	JEUX)

VRTUOZ

VRTUOZ



5 / Offre & Roadmap
Nous pouvons prendre en charge l’intégralité de la chaine de valeur
(captation à diffusion)

VRTUOZ est en Beta public sur Google et en Beta privée sur iOs

Q3	2016
HTC	Vive

Q2	2016
Samsung	Gear VR	

support

Q4	2016
Playstation	Support

BETA V1 V2

July	2016 Jan	2017



6 / Modèle économique
Offrir aux producteurs d’évènements une solution complète pour :
1. Développer une audience additionnelle en créant un canal 

virtuel
2. Monétiser cette audience par la mise en place d’une billetterie

ROOM	3D

Video 360	Live

Video 360	recorded

VR	Users

Producers VRTUOZSaaS

Ticke
ting

BtoB :	Services	récurrents	facturés	aux	entreprises	(Licence	annuelle	+	
espaces	3D	+	outils	de	gestion	de	contenus
BtoBtoC :	Commission	perçue	sur	billetterie



7 / Analyse concurrentielle
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Oculus Social

NextVR

AltspaceVR

Beloola

vTime

VRTUOZ

VRTUOZ	EST	LA	SEULE	SOLUTION	TOTALEMENT	INTEROPERABLE	PROPOSANT	UNE	
EXPERIENCE	LIVE	&	SOCIALE



8 / Marché Cible
Worlwide 
Market (M$) 2016 2017 2018 2019 2020

Total Market 0 187 469 901 1 510
Video
Entertainment 0 107 268 487 757
Live events 0 80 201 414 753
Total Casques 
VR 4 13,4 33,5 61 95

Source	:	Goldman	Sachs	Janvier	2016

Video Entertainment	:	nouveaux	formats	de	video VR	vendus	en	abonnement
Live	Events	:	sur	une	base	de	2	évènements	par	utilisateur	vendus	10$	TTC



9 / Stratégie Go To Market

1. S’associer à des leaders d’opinion mondiaux : par
l’organisation d’évènements autour de fortes marques
mondiales issues du monde du sport et de la musique

2. Développer les fonctionnalités sociales : Nous voulons faire
de VRTUOZ le réseau social de référence dédié aux loisirs en
réalité virtuelle

3. Créer une position dans un marché naissant : Notre ambition
est de créer une position mondiale dans un marché naissant et
appelé à exploser dans les 5 prochaines années



10 / Pipe commercial
Nous travaillons actuellement sur la production d’évènements fin 
août et mi septembre 2016

Prospects Discussions Contrats
Musique Warner Music
Musique Sony Music
Musique SONAR
Sport PSG
Sport Bourges Basket

Musée Paris Musée
Industrie Thales
Services JCDecaux

Nous prévoyons de facturer 150 K€ d’ici fin septembre 2016



11 / Prévisions financières

(K €) 2016 2017 2018

Musique 275 1 566 4 276 
Sport 119 1 424 2 552 
Patrimoine 87 439 975 
CA BtoB 480 3 429 7 802 
CA BtoBtoC 45 2 690 16 281 
TOTAL CA 525 6 119 24 083 
EBE -484 -1 722 880 
Nbr clients BtoB 18 174 376 
Effectif (31 dec) 15 25 35 



12 / Levée de fonds
• Octobre 2015 : 1ère levée « Love Money » de 82 K€ 

Nous	
cherchons

1	M€
50%
R&D

40%
MARKETING

10%
SUPPORT

• Recrutement 
développeurs

• Recrutement de 
commerciaux

• RP & e-campagne réseaux 
sociaux

Date closing : Octobre 2016


