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Des besoins de
transport qui explosent
en milieu urbain

Exemple secteur colis :

15 Milliards de colis livrés 'an

dernier en Europe

e Parisien

Ce que colitent les

BOUCHONS

Le paradoxe de nos villes
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La ville : un milieu de plus
en plus hostile aux
véhicules

Exemple pour les professionnels :
2 h perdues chaque jour dans les
bouchons a Paris



SOMMAIRE =l

. LA SOLUTION



1.1 - K-Ryole, une techno unique et brevetée

Des remorques électriques et intelligentes qui permettent de transporter a la main ou a vélo
des charges de plusieurs centaines de kilos sans aucun effort et de maniéere 100% intuitive
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1.2 - 1 techno, 2 familles de produits -

1. Remorques intelligentes pour vélo

* Le concept en prototype : https://www.youtube.com/watch?v=q80H392xpCM

* Nos modéles :
* Pick-Up : https://www.youtube.com/watch?v=bbBYscprM5c¢
« Utilitaire Sec : https://www.youtube.com/watch?v=6sCQDW7JspM&t=0s (fermé et sécurise)
 Utilitaire Froide : https://www.youtube.com/watch?v=Bxx TCOsyQOo (fermé, sécurisé, et température dirigée)

K-Ryole Utilitaire Froid

franprix @



https://www.youtube.com/watch?v=q8OH392xpCM
https://www.youtube.com/watch?v=bbBYscprM5c
https://www.youtube.com/watch?v=6sCQDW7JspM&t=0s
https://www.youtube.com/watch?v=Bxx_TCOsyOo

1.2 - 1 techno, 2 familles de produits

2. Brouette intelligente de chantier

* Le concept en prototype : https://www.youtube.com/watch?v=CZ3EbBJEhas

« Le modele de chantier:
e En intérieur : https://www.youtube.com/watch?v=WbhQRJaBqlw
e En extérieur : https://www.youtube.com/watch?v=1ID2ITRIXQs



https://www.youtube.com/watch?v=CZ3EbBJEhas
https://www.youtube.com/watch?v=WbhQRJaBq1w
https://www.youtube.com/watch?v=1ID2ITRlXQs

1.3 - Marchés cibles et références =
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-------------------- | - |  Enseignes bricolage. Intermarche
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1.4 - L’équipe

Nicolas, CEO, 5 ans el LA Louls D|r des Operatlons ‘Damien, ‘D|r"Techn|que »

management (50 personnes) . _“Fondateur dela soaete NAU da _ Bouygues Eiffage’
Gilles, DAF "\ Marie, Dir Commerciale, Laurent, Responsable mécanique

5 ans de conseil en strategie 3 ans d'expérience en startups . -~ 5 ans de conception chez Dassault



1.5 - Lighe d’assemblage et partenaires industriels

Ligne d'assemblage co-concue
1 avec RENAULT qui permet

pDE,
) YV de produire 2000 K-Ryole par an

1 I ) PME francaises sous-traitantes

A/?ANCQ'

25 (tolerie, cintrage, rayonnage,
électronique, ...)




1.6 - Bref historique
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Les débuts
» Preuve de concept validée
» Tests terrain des premiers prototypes
» 200 k€ de levée et 200 k€ de subventions publiques y
" Les premiers tests en conditions réelles N

» Développement des modeles « courrier » et « utilitaire froid »
» Premier contrat signé (30 k€ de CA) pour un test avec Intermarché
« 200 k€ de subventions publiques

\_* Renforcement de la R&D, constitution du board, sourcing des sous-traitants /

/L’industrialisation et la premiére commercialisation b

« Développement des modeles « utilitaire sec », « pick-up » et « chantier »
 Fiabilisation du produit et développement de la ligne d'assemblage

« CA de 350 k€ et compréhension fine du marché adressable

« 700 k€ de levée et 150 k€ de subventions publiques

L Création des poéles Vente, Service client et Administratif )

Ces 3 premiéres années
nous ont permis de :

Développer, fiabiliser
et industrialiser notre
technologie

Ameénager notre ligne
d'assemblage co-
concue avec Renault

Comprendre le marché
et ses besoins grace a
de nombreux tests
clients

Développer et prioriser
des modeles de K-
Ryole adaptés au
marché




SOMMAIRE =

Il. STRATEGIE COURT-TERME
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I1.1 - Vue globale : nos 3 axes clés en 2019/2020 pour soutenir la croissance =

%

Objectifs clés
» Développer des actions commerciales ciblées sur nos
3 marchés : logistique urbaine, BTP et grand public

* Investir dans la force de vente

Objectifs clés

« Elaborer et déployer un plan de communication
adapté a nos cibles, notamment grand public

» Investir dans le contenu digital et les réseaux sociaux

* Mettre en place une stratégie de Relations Presse

Objectifs clés

« Securiser notre tissu industriel

« Optimiser nos colts et délais d'approvisionnement
» Mettre en place un process qualité

Production



1.2 - Objectifs commerciaux ol

Grande distribution

.~ Object’l> Enseignes bricolage
rChes Il mmmm==m 7 : e Lo o : | .
_Ma --------- | Logisticiens | . .+ Auchan, Franprix, Carrefour,
.+ Bricorama, Leroy Biocoop, Intermarché, Metro,
. La Poste, Chrc,mopost | Merlin CocciMarket
: 2019 : 1.8 M€ i * POSt.eS europeennes (.BpO.St’, i ® IKEA, BricomarChé i ° GZO, Monoprixl E.Leclerc
Logisti - (200 unités) . Posti, MaltaPost), Colis Privé, |« Truffaut, Bricolex | +  Sainsbury’s, Marks & Spencer
ogistique . Star’ Service, ChronoFresh | Mr Bricolage |
urbaine - 2020:4,5 M€ I ; | : ge A
| = ' * Amazon, GeoPost, autres | Castorama L
(500 unites) . L, . ! e
| . postes, sociétés de coursiers oo
[ IS e + Bouygues, SPIE
--------------- ' 2019:135M€ « Vinci, Kiloutou, Colas, Eiffage, Razel Bec
" (150 unités) | - Fayat, promoteurs immobiliers oot
BTP ©2020:315M€ L
 (350unités) 1 e
_________________ 20191 ME « Campus etudiants, sociétés locales de collecte Légende
" (150 unités) de déchets, Cyclable (distributeur), ... ... -egende i
Grand | . . - . Déja clients, a faire grandir
ran i . i Particuliers, centres de vacances, Décathlon En cours de néaociation
public 2020 3.'1,5 Me (distributeur), ... : N
" (300 unités) E Cibles a démarcher




1.3 - Canaux d’acquisition

Logistique
urbaine

BTP

Salons Last Mile et nouvelles mobilités
Diffusion interne par les Services Achats et
Matériel des grands groupes

Chefs d'agence logistique ou Directions
d'enseigne

Salons du BTP
Diffusion interne par les Services Achats et

Matériel des grands groupes
Chefs d'agence BTP

Site internet, réseaux sociaux
Evénements grand public

2018 : CEO K-Ryole + digital (site internet,
réseaux sociaux)

2019 : + 2 commerciaux terrain

2020 : + 1 commercial terrain

2018 : CEO K-Ryole + digital (site internet,
réseaux sociaux)

2019 : + 2 commerciaux terrain

2020 : + 1T commercial terrain

2019 : responsable marketing + agents



11.3 - La structure interne et ’équipe o
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Pole R&D Pole Commercial Pole Production Pole Opérations Pole Admin
2018 « 1 CTO (CDJ) * CEO (fondateur) * 1 monteur * 1 Directeur des * 1 DAF (fondateur)
. » 6ingénieurs (CDI) | « 1 Directeur : (alternant) Opérations (CDI) * 1 assistante de
.« 2 stagiaires Artistique (CDI) ! direction (CDI)
1 Directrice
Marketing (CDI)
2020 - 1 CTO (CDI) » CEO (fondateur) * 1 monteur » 1 Directeur des » 1 DAF (fondateur)

* 1 assistante de
direction (CDI)

(alternant)
* + 1 Directeur

Opérations (CDI)

« 2 stagiaires Artistique (CDI) * + 2chefsde

* + 1 stagiaire « 1 Directrice Achats/Production projet SAV * + 1 responsable
Marketing (CDI) * + 3 opérateursde '+ +1 technicien de juridique/lobby
* + 1 Directeur ligne maintenance
Commercial * + 1 stagiaire
* + 3 commerciaux
Last Mile
* + 3 commerciaux
Chantier

* 6 ingénieurs (CDI) "+ 1 Directeur

g g g G SRS LU S S g

« + 1 stagiaire digital



11.4 - Objectif a 4 ans &
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2022

I'international

5000 Une ligne de production qui
unités/an double sa capacité

Un développement a /T \

Un réseau de maintenance
européen

35 M€ +6,6 M€



SOMMAIRE o

l1l. VISION LONG-TERME
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111.2 - Marché potentiel =

Quelques chiffres clés aident a comprendre le (grand)
potentiel marché de K-Ryole

« Par rapport au marché du vélo (écosysteme)

Nombre d’unités vendues en 2016 CA 2016 (en Md €)

France 3000 000 1
Europe 20 000 000 (dont 8 % sont des VAE) 9
Monde 149 000 000 45

http.//www.grandviewresearch.com & http.//www.conebi.eu/facts-and-figures/

» Par rapport au marché des véhicules utilitaires (marché attaquable)
France 408 545 +8,2 %
Europe 1918 950 +11,9 %

http.//www.acea.be/press-releases/article/commercial-vehicle-registrations-11.6-in-2016-10.4-in-december

« Par rapport au marché du colis (catalyseur)

Nombre d’unités livrées en 2016 Croissance 2015/2016

France 460 000 000 +14 %

Europe 15 000 000 000 NA
http://www.fevad.com/wp-content/uploads/2017/06/Chiffres-Cles-2017 BasDef pdf



http://www.grandviewresearch.com/
http://www.conebi.eu/facts-and-figures/
http://www.acea.be/press-releases/article/commercial-vehicle-registrations-11.6-in-2016-10.4-in-december
http://www.fevad.com/wp-content/uploads/2017/06/Chiffres-Cles-2017_BasDef.pdf

Apres le vélo ? Notre technologie brevetée d’annulation des efforts d'éléments tractés ou poussés a de
nombreuses applications prometteuses ! La brouette intelligente de chantier « Bouygues » en est un parfait
exemple, mais nous ne comptons pas nous arréter la.
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IV. LA LEVEE DE FONDS
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IV.1 - Pourquoi faisons-nous cette levée de fond ?

K-Ryole, c'est 3 ans d'existence, une équipe R&D maitrisant parfaitement sa technologie, des produits préts a produire et a
vendre, un marché a trés fort potentiel et une installation industrielle fonctionnelle.

Sans équipe commerciale, nous avons signeé pres de 400 k€ de contrats et avons la méme somme en attente de signature. Les
Directions de nombreux grands comptes nous connaissent et ont validé notre solution lors de pilotes.

Il est enfin temps d'investir dans notre force commerciale et dans nos moyens de production. C'est I'objectif de cette levée de
fond ! A la suite de cette levée, notre stratégie de financement reposera sur notre chiffre d'affaires et de la dette.

Qui peut investir ? Nous accueillons exclusivement des personnes physiques ou morales ayant a cceur de nous accompagner
sur une croissance durable et pérenne.

K-Ryole est dans une démarche de mise a disposition d'outils intelligents au service des hommes et de la planéte. Nous
souhaitons étre accompagnés de partenaires ayant a coeur de relever ce défi de manieére durable a nos cotés.




IV.2 - Objectifs de la levee =

BFR

Effort
commercial

Cible
1 M€

Atteint a date :
400 k€

Propriété
intellectuelle

Moyens de production



